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1. Begriffsdefinition
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1.1. Propaganda: Begriffsursprung und geschichtliche Entwicklung
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2. Zielgruppenanalyse
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2.2. Die erreichbare Zielgruppe
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3. Strategien und Zielformulierungen
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4. Personalisierung
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4.3.3 Politische Talkshows
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5. Politische Online-Kommunikation
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c) Fallbeispiel: Blog-Duell im Trierer Oberbiirgermeisterwahlkampf

: % D & 2 : " A " <
' % 1 "2 " @ D :
D A 3 ;" CiL 8 L I"#
@ | I ;" : --+
D A
& ! ; " %
: 2 A "< ) 1
! D ! 0 G 2D ! : 22 :
@ - 0 AR #
& 2 @ ) %D 0
* koo
% - " % 1" % L 8
: 1 3 ; 3 "
: 6 2-J-B --. > ) G 2-J-B --
2 ! @ @ | L9t
1 3 ) 0 -B --.: > 0
" F 3 "o " %
D @ )l ¢ -B--.& 0 1 0 "
@ )l 0 -B --
1 @ # & : & >
2" @ & 0 SI 1
9 2 @ : 0 $F 2
"™ o9 % % 7 I u = >1
"™ " u > 2 & 2" A 1 1
*+ @ " L o0 3 , 1 --



ko 5 - 1 % 7 1m A
$ 2 9" 9 " 2D " 1
6% > @ 2 @ )
1 3 @ I D " ™ L 7
u WH#E "N 2 1@ < "> 7 D "0
' ;" N 2 ' " % % D>
2 ) > 1 0 "
! % 2 : z
2 1 % % 5@ 2 & !
0 I = " 81 = @ I
& > 2 ") < 2% 2 A ) A
.Cm u " @ $I" 2
" 2 < : 1 ) 0 -B --.
9 % D % " 9
I 2" 2 > |
grm v " % 9 "0 "% >
@ < I"> ¥: " " 2 "
2 )l 0 -B --
3 " 2 I 0 2 % IR "> 210 I
oot A 0 "™ 2D D
- D o) 0 -B --
G 2 2 D 0 ! " &
& 2 @ 2 "> 41 ClL@
"0 % 3> 2 S )6 2-J-B --.:F >
2 1" & " D D02 D -
™ 2 [ % " "
" A "G 2-5-B -- .G 2 0 "
D 8 0 : ) G 2-J-B --
: "2 YWD 0*, *- - 2 1 %D L 2
: K 4
G2 & " 9 ™ 0 @ 2
% > " 1 " @ "D



%

5.1.3 Animationen
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5.3. Politische Web-Communities
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5.3.1 Aufbau von Web-Communities

a) Die drei Grundprinzipien

@ 3 v

& 8 2 451" < >
" 2 % D I
2 : 2"
; C 72 1 " 2
> ! %
1 < 2
2 0 2
% D %
3 8 2 1% 8
C ?2 0 >
1
8 0 %
$ 1" 1 1
) @ 0 -
1 8 2 1@ 27
" 0 "

-850 -

2 c" A ;"
F $
0
8 ; C
"o ) .8
" 0 : "
; C
$ ) 56
2 = "3
; C ? D!
; C 2% "k
T
” @ M > 0%
" % D
L 9
& 8
> 3 "
$ ) @ 0 -,
D! > L
m2
9 < I1"> % D
$ 1
1 $ ! D
I $F
2 9

2

0

A

20



!Il !ll !ll 2 -

8 - C ? 9 " ) D 1
K > " ! ") o> 3 1
N & $ ) @ 0 -
3 8 2 C ? % " @ D "™ % I1"2
L 8 2 % &M
0 " (7 I "o I
1 0 " 8 L D2 @ $
"ol " F TOl & K ! 0
1 2 z I " )% 0-+-B --

L " ; C ? 2 0 S A
3 2 ) % D C ? 0 ) "™ %
" K 8 2 @ D" 2 pr 1
I % D ! 0 1 % D ! :
2 "o 0 0 1"2 0
"o % D 0 @ 8"? " 1mo2N ! 0 2
1" 1" ) @ 0 --*+
crae " L % D 4
8 71" 1"l & 9 > " 0 2 " C ?
LA\ e 4 LA L " 2 $ M o
2 13 "% D" 2 " 2 L
™o g " "2 D I": 2
! Lo> " 2 0
ct ! $ $ ) @ 0 %,
- % D
" "™ 0D D I'" 1”2 ! L
2 ) ! 3 2 !
D & 1 @ ) ! D™ ) $ 0 --J
Q< 0 -- 0 > 81 ; --5 D $ !
< I"> 2 " C ?9 D
F " ") % 0*B*- --

-51-



5.3.2 Einsatzmoglichkeiten im politischen Bereich

a) Mobilisierung im Wahlkampf
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6. Kampagnenanalyse - Dean for America
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Fazit mit Leitfaden:

Auf dem Weg in die Multimediademokratie?
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Privates und Personliches
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